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OBJETIVO

O Prémio Capivara Dourada tem como objetivo valorizar e prestigiar a produtividade académica pubilicitaria local,
estimulando a pratica dos conhecimentos adquiridos e o exercicio da criatividade para a elaboracdo de projetos
inovadores. Visa dar aos alunos o espag¢o necessdrio para mostrarem seu crescimento durante toda sua jornada
académica, além de facilitar o contato entre universitario e o mercado de trabalho.

1. INSCRIGAO

Para participar das categorias Marketing de Guerrilha, Pegas Gréaficas e Digitais, Advergaming, Produgdo de Audio,
Producao de Filme do Prémio Capivara Dourada, é necessario que o projeto publicitario tenha sido desenvolvido nos
ultimos cinco semestres (com exceg¢do dos alunos do 7° e 8° semestre do UNIVAG, no ano atual), elaborados ao longo
de todo o curso, incluindo projetos e atividades trabalhados dentro de sala de aula podem ser inscritos. Além disso, na
categoria Criatividade e Inovagado poderdo ser inscritos projetos de graduandos e pés-graduandos de diversas areas e
universidades do Estado de Mato Grosso. Ja na categoria Empresas Inovadoras, podera participar qualquer pessoa que
possua uma ideia de empreendimento, ndo havendo necessidade de estar matriculada em qualquer instituicdo de
ensino.

As inscri¢cdes serdo feitas totalmente online, através do www.premiocapivaradourada.com.br e deveréao ser realizadas
a partir das 19h, do dia 08/09/2025, até as 23h59 do dia 15/10/2025. Sera cobrado o valor de R$15 por grupo, podendo se
inscrever quantas vezes quiser em qualquer uma das seguintes categorias: Marketing de Guerrilha, Pegas Graficas e
Digitais, Advergaming, Producdo de Audio, Producdo de Filme, Criatividade e Inovagdo e Empresas Criativas. A
premiacdo do Capivara Master, é isenta do valor de inscri¢do. O referido valor devera ser pago a organizagao do evento,
que ajudara na realizagdo da cerimonia. Vale frisar que, nenhum valor sera revertido em lucro.

O responsavel pela inscricdo, ao realiza-la, aceita automaticamente os termos do regulamento e deve,
obrigatoriamente:

a. Ser universitario, devidamente matriculado no Univag, caso o mesmo tenha interesse em inscrever-se nas
categorias “Marketing de Guerrilha”, “Pec¢as Graficas e Digitais”, “Advergaming”, “Produc¢ao de Filmes”, “Produgao
de Audio”;

b. Ser universitario, devidamente matriculado em qualquer instituicdo de ensino universitario, caso o mesmo tenha
interesse em inscrever-se na categoria “Criatividade e Inovagao; ou

c. Ter vinculo total ou parcial na administragdo de uma empresa que enquadre nas caracteristicas apresentadas no
tépico 2.2.2, caso o mesmo tenha interesse em inscrever-se na categoria “Empresas Criativas”;

A ficha de inscrigcdo sera disponibilizada no site ja citado e todos os campos devem ser preenchidos corretamente.

O limite de pessoas em cada equipe é de 5 pessoas e cada inscricdo deve corresponder a um projeto.

E obrigatério o comprovante de escolaridade académica para as categorias Marketing de Guerrilha, Pecas Gréficas e
Digitais, Advergaming, Producdo de Audio, Producdo de Filme e Criatividade e Inovagdo. Somente para a categoria
Empresas Criativas o documento nao é necessario.

Atencdo: Para as categorias Marketing de Guerrilha, Pecas Graficas e Digitais, Advergaming, Produgdo de Audio,
Producao de Filme o universitario devera incluir no PDF do projeto: explicagdo detalhada sobre o desafio enfrentado
durante a criacdo e a solucgdo criativa que a equipe encontrou para supera-lo. Caso tenha fotos do projeto e de sua

ativacao, é valido anexa-las no arquivo para melhor entendimento da criagdo.

O upload dos arquivos devera seguir as seguintes configuragdes: PDF, PNG, JPEG, MP4 e MP3.
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Ja na categoria Criatividade e Inovagdo e Empresas Criativas, o arquivo do projeto deve incluir um pitch (apresentagao
curta e direta sobre uma empresa que tem como objetivo despertar a atengcdo pelo negécio), o qual destaque a
criatividade, quais problemas ela soluciona e qual inova¢cdo que a empresa traz para o mercado.

Todos os materiais deverdo estar em perfeitas condi¢des técnicas para apresenta¢do. Ndo serdo aceitas inscricdes com
materiais plagiados e produzidos fora do periodo estipulado neste regulamento.

O projeto podera ser inscrito em outras categorias, desde que responda as exigéncias destas, no entanto o projeto s6
podera ganhar em 1 categoria, ndo podendo ser vencedora em duas categorias diferentes. No caso de inscricdo na
categoria errada, o participante serd notificado via e-mail para adequacdo desta, tendo o prazo de 1 (um) dia para
alteragao.

Todos os materiais poderdo ser utilizados como peca de promocdo e cases de sucesso pelo Univag, o curso de
Publicidade e Propaganda e parceiros do evento.

2. CATEGORIAS

2.1 - UNIVAG - PUBLICIDADE E PROPAGANDA
As categorias 2.1.1 a 2.1.5, sdo direcionadas a alunos da Instituicdo do UNIVAG do curso de Publicidade e Propaganda.

211 - Marketing de Guerrilha: entende-se Marketing de Guerrilha uma estratégia de marketing inovadora,
normalmente de baixo custo e ndo-convencional, que tem como objetivo expor um produto, servico ou marca. Sua
caracteristica mais marcante é o choque que isso pode causar no publico. Normalmente sao taticas que promovem a
interatividade e despertam a curiosidade do publico em relagdo ao produto ou servico oferecido.

2.1.1.1 - Marketing de Guerrilha Outdoor: agdes que ocorrem ao ar livre. Geralmente, sdo interveng¢des em locais publicos
ou em eventos externos, como feiras e exposi¢cdes de rua. O foco desse tipo de marketing de guerrilha é chamar a
atencdo de pessoas que ainda ndo conhecem a marca muito bem.

2.1.1.2 - Marketing de Guerrilha Indoor: ao contrario do tipo anterior, aqui as campanhas de marketing de guerrilha
acontecem em lugares fechados. E muito comum observar em shoppings, cinemas, banheiros e outros locais nido
muito convencionais para anunciar uma marca, mas que possuem um fluxo consideravel de pessoas.

2113 - Marketing de Guerrilha Discreto: aqui o foco é promover inser¢des da marca de maneira quase que
imperceptivel. Quanto mais natural e organica a divulgagdo parecer, melhor. E muito comum observar esse tipo de
marketing de guerrilha em producgdes de audiovisual, quando pessoas em tela utilizam com naturalidade
determinado produto ou mencionam uma marca durante um didlogo.

2.1.1.4 - Marketing de Guerrilha Interativo: Nessa categoria as pessoas podem interagir com as intervencgdes e, de certa
forma, sdo integradas a campanha. Para funcionar e transmitir a mensagem desejada, as campanhas interativas de
marketing de guerrilha dependem que o publico execute determinada agdo, interagindo com a pega.

2.1.2 - Pegas Graficas e Digitais: sdo todos os tipos de materiais impressos ou digitais utilizados para a promoc¢ao da
empresa, de um produto especifico ou de seus servi¢os. Servem também para divulgar informagdes sobre a marca e
podem ter varios formatos diferentes, atendendo aos mais diversos tipos de necessidade do consumidor e da empresa.
A midia digital oferece, ainda, a possibilidade de feedback em tempo real porque o seu receptor esta conectado nesse
meio também.

2.1.2.1 - Posters e Folders: usados para divulgar uma marca, produto ou servico, sdo praticas e faceis de inserir todas as
informagdes necessarias. Possuem layout chamativos e usam da criatividade para chamar a atengao do cliente.

2.1.2.2 - Cartazes e Banners: podem ser aplicados em diferentes meios de comunicagéo, tanto off quanto on-line.
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2.1.2.3 - Cartdo Fidelidade: sdo ideais para quem quer desenvolver um relacionamento mais préximo com o seu publico
através da fidelizagdo. Possuem o intuito de oferecer um brinde ou promog¢do quando o consumidor atinge uma
determinada quantidade de compras. Alguns outros exemplos que se encaixam como Pecas Graficas sdo: totens,
outdoors, busdoors, empenas e outros.

2.1.2.4 - Produtos texteis e de escritério: pensandos na sua usabilidade a longo prazo, fomentando o nome da marca
com mais frequéncia, sempre que o produto for utilizado.

2.1.2.5 - Adesivos: podem ser aplicados em diferentes locais.

2.1.2.6 - Midia Paga: sao todos os contelidos publicados no digital que utilizam de um investimento financeiro para
aparecerem nos principais portais como sites de noticias, redes sociais e buscadores. Eles, normalmente, ajudam a
conquistar novos publicos, alcangar os objetivos de forma estratégica e aumentar as vendas. Alguns exemplos sao o
Google e Facebook Ads e os Guest Posts.

2.1.2.7 - Midia organica: é conhecido também por midia espontidnea e é o tipo de marketing que normalmente
acontece através da viralizagdo de algum conteudo ou produto, sendo assim, a empresa ndo precisa pagar para
aparecer porque naturalmente os seus consumidores ja estdo fazendo esse servico. Alguns exemplos disso sao
compartilhamentos de conteudos, backlinks voluntarios, menc¢ées nas midias digitais e resenhas espontaneas

2.1.2.8 - Midia Prépria: toda e qualquer midia que possa ser controlada pela empresa, sdo normalmente blogs e redes
sociais que sdo administradas pelos donos da empresa ou por terceiros, como agéncias ou uma equipe de marketing.

2.1.3 - Advergaming: é uma estratégia de comunica¢dao mercadolégica que faz a utilizagdo de jogos como tatica para
divulgar marcas, organizacdes e produtos. Pode ser definida como uma maneira interativa e moderna de criar vinculos
com o cliente, dando uma sutil percep¢ado do seu produto ou da sua marca.

2.1.4 - Producgdo de Filmes: entende-se como veiculador de filmes todos os meios de comunicacdo que fazem a
utilizagao de efeitos visuais em suas criagdes. Se encaixam como meios de comunicagao que usam filmes como pec¢a,
televisdo e a internet. Envolvem as seguintes etapas para a produgao: animacao, roteiro, dire¢cdo de video, edicao,
figurino, iluminacgéo, fotografia, finalizacdo e sonorizagdo.

2.1.4.1 - VT (Video Tape): videos curtos, normalmente veiculados em TVs abertas ou por assinatura, oferecendo uma
ideia, um produto, uma marca ou um conceito. E a jungdo do uso do audio do visual para campanhas publicitarias.
Atualmente, os VTs podem ser veiculados também na internet dentro dos portais de comunicagao através de formatos
conhecidos como pré-roll ou outstream, que veiculam antes dos videos inseridos nas matérias.

215 - Produgdo de Audio: entende-se como veiculador de &udio todos os meios de comunicagdo que fazem a
utilizacdo de efeitos sonoros em suas criagdes. Se encaixam como meios de comunica¢do que usam produtos de dudio
como peca: radio e televisdo. Envolvem as seguintes etapas para a produgdo: roteiro, direcdo de audio, edigao,
finalizagdo e sonorizagao.

2.1.5.1 - Spot: textos publicitarios veiculados em radio em formato de audio, visando anunciar, informar ou comunicar
sobre determinada marca. Costumam ter de 30 a 60 segundos e incluem informagdes sobre o produto ou sobre a
marca anunciada, call to action para a compra e a assinatura da empresa anunciante.

2.1.5.2 - Jingle: musica composta para promover determinada marca ou produto na televisdo ou na radio. E criado para
cativar o publico com melodias simples e letras faceis de memorizar, ficando inconscientemente na mente do
consumidor. Sdo curtos, com no maximo 1 minuto de duracao.

2.2 - OUTROS CURSOS E INSTITUICOES
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Pensando na integragdo do mercado e em gerar networking entre universitarios, a categoria do item é disponibilizada
para todas as instituicdes de Mato Grosso e todos os cursos de graduacao e pés-graduagéo.

2.2.1 - Criatividade e Inovagao: E entendido como inovacgdo toda ideia, método ou objeto que é criado e ndo possui
qualquer semelhanc¢a com padrdes anteriores, trazendo bons resultados para uma empresa quando aplicadas. Apesar
das palavras estarem muito associadas aos avancos tecnolégicos, inovagao se trata do impacto que uma determinada
proposta tem sobre as pessoas. Ja a criatividade é entendida como a capacidade de criar, imaginar ou produzir algo
novo e diferente, procurando resolver um problema a partir de uma outra ética.

2.2.2 - Empresas Criativas: sdo empresas que se destacam da concorréncia por oferecerem produtos e servicos
diferenciados, inovadores e sustentaveis. Ndo se limitam a seguir modelos tradicionais e buscam constantemente
novas ideias, abordagens e soluc¢des para enfrentar desafios e criar valor.

2.3 - Capivara Master: Entre os vencedores das categorias, serd escolhido o projeto académico que possui maior
relevancia, impacto social e aplicabilidade. Sendo assim, esta categoria é isenta de inscri¢do.

Sdo os seguintes prémios a serem atribuidos aos vencedores do Prémio Capivara Dourada:
3.1 - Certificado: Certificado de horas extracurriculares de 3h.

3.2 — Troféus: 1 Troféu por categoria.

3.3 - Premiacao surpresa.

Os prémios descritos nos itens ndo poderao ser convertidos em crédito, tampouco, transferir para terceiros que nao
facam parte da equipe inscrita.

Os prémios que nao forem retirados na festa de premiacgdo, deverdo ser retirados no UNIVAG - Av. Dom Orlando
Chaves, 2655 - Cristo Rei, Varzea Grande - MT, 78118-000, até 10 dias apds a solenidade de premiacao.

O juri serd composto por 5 jurados soberanos, sendo eles representantes de criacdo e producao de agéncias locais ou
do meio publicitario, além de 1 representante do curso de Publicidade e Propaganda, membro do NDE (Nucleo
docente estrutural)

Nenhum dos escolhidos que confirmarem a presenca pode ser impugnado nem considerado impedido por nenhum
dos participantes.

O juri reunir-se-a em sessado fechada com data e horario a serem definidos pela produ¢do do evento para avaliagdo.
Os vencedores serdao conhecidos na ocasido da solenidade de premiacgdo.

Atribuicdes do juri: competird ao representante do NDE, dirigir a sessdo e dirimir questdes relacionadas ao
cumprimento deste regulamento. O representante nao tera direito a voto, exceto, em caso de empate.
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ca
do

1. Relevancia

2. Aplicabilidade
3. Impacto Social
4. Criatividade

Se houver pecas semelhantes de um mesmo projeto inscritas em uma categoria, sé6 podera vencer uma delas, a qual
serd decidida em consenso pelo juri.

Os jurados, em votacdo secreta, atribuirdo nas planilhas individuais de pontuagao, devidamente assinadas, de cinco a
dez pontos aos finalistas de cada categoria.

5 - DA DESCLASSIFICAGAO

Sera desclassificado o projeto que for considerado plagio ou imitacao, se assim o juri decidir em comum acordo.

Igualmente sera desclassificado o projeto cujas informac¢des de cadastro forem inveridicas, apés apurado pelo juri e
coordenacdo do Prémio Capivara Dourada.

6 - DOS RECURSOS

Serd de 5 (cinco) dias o prazo para apresentar recurso perante a Coordenagdo do Prémio Capivara Dourada (1°
instancia).

Da decisdo da Coordenacao do Prémio cabe recurso administrativo em 5 (cinco) dias, que sera julgado pelo Juri, cuja
decisdo sera irrecorrivel e soberana.

6.1 O prazo acima mencionado, serad contado em dias corridos, excluindo-se o inicio e incluindo-se o final, em sendo
feriado ou final de semana, prorroga-se para o préximo dia util.

7 - DISPOSICOES GERAIS

Nao serd conferido certificado, troféu ou prémio ao universitario cujo nome nao constar na ficha de inscricdo. Os
organizadores nao responderao por erros ou omissdes no preenchimento da ficha de inscrigao.

Os vencedores serdo os inscritos que obtiverem maior média aritmética, em cada categoria, excluidas as absteng¢des.
Em caso de empate, vencera o inscrito que obtiver o maior nimero de indicagdes.

A entrega dos prémios e a divulgagao dos nomes dos vencedores serdo feitas em evento com data e local a serem
divulgados pela equipe do Prémio Capivara Dourada. Os casos ndo previstos neste regulamento serdo resolvidos em

primeira instancia pela coordenagao do Prémio Capivara Dourada e, em segunda instancia, pelo juri.

Ao confirmar a ficha de inscrigcdo, o(s) participante(s) declara(m) estar ciente(s) e de acordo com este regulamento.
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COORDENADORES DO PREMIO CAPIVARA DOURADA:

COORDENAGAO GERAL
Responsavel: Caroline Araujo

COORDENAGAO
Responsavel: Pedro Lopes

COMERCIAL
Responsavel: Maria Eduarda Valentim

PRODUGAO
Responsavel: Rafaela Guimaraes

COMUNICAGAO
Responsavel: Jodo Lucas Rodrigues

E-mail: premiocapivaradourada@gmail.com

FACA A SUA INSCRICAO AQUI!
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